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FISA MODEL
Campanie de prevenire si combatere a
consumului de tutun in rdndul minorilor

1. TITLUL* CAMPANIEIL: MAI PUTIN TUTUN, MAI MULTA VIATA!

*Titlul campaniei este prestabilit de citre Centrul Judetean de Resurse si de Asistentd
Educationald Gorj, fiind comun pentru toate unititile de invatdmant in care se va desfasura
aceasta.

2. MESAJUL* CAMPANIEI DE LA NIVELUL $SCOLII :

*Mesajul campaniei va fi diferit pentru fiecare scoald in parte. Acesta va fi selectat si stabilit de
cdtre comitetul de organizare a campaniei de la nivelul unitétii scolare, in urma propunerilor
facute de catre toti elevii din scoald/elevii care se vor implica in organizarea si desfasurarea
campaniei. Comitetul va fi format din 2-3 elevi din clasele mai mari, 1 invatator/profesor
diriginte, 1 pdrinte si profesorul consilier din scoald (dacd acesta este si responsabilul de
campanie, se va desemna un alt cadru didactic din scoald ca membru in Comitetul de
organizare).

- Toti elevii din scoald/elevii care se vor implica in organizarea si desfdsurarea campaniei vor
face propuneri de mesaje specifice prevenirii consumului de tutun in randul minorilor in
vederea selectdrii unuia singur iar acesta va insoti, alaturi de titlul campaniei (,Mai putin
tutun, mai multa viatd!”), toate actiunile care se vor organiza si desfasura la nivelul scolii.
Exemplu: titlul si mesajul campaniei vor putea fi inscriptionate pe tricouri, pe afise, postere,
materiale de informare, materiale publicitare, etc.

3. LOCUL DESFASURARII CAMPANIEI

Se trece numele comnolet al unitatii de invatamant. |

4. DURATA CAMPANIEI
31 octombrie - 17 noiembrie 2011 |

5. APLICANT

Se vor trece in ordine:

Numele institutiei scolare

Adpresa institutiei

Date de contact ale institutiei (telefon, email, fax)

6. RESPONSABIL CAMPANIE

Se va trece numele cadrului/cadrelor didactic/e care coordoneaza campania (profesor
consilier/ profesor diriginte/invatator) cu datele de contact (telefon, email).

7. ECHIPA DE ORGANIZARE

Se vor trece numele si prenumele membrilor comitetului de organizare a campaniei de la
nivelul scolii (elevii, profesorul diriginte, profesorul consilier si parintele), cu date de contact.
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8. CADRE DIDACTICE IMPLICATE IN DESFASURAREA CAMPANIEI

Se vor trece toate numele cadrelor didactice din scoala care se vor implica in organizarea si
desfasurarea campaniei.

9. PARTENERI (daci este cazul)

- Prezentarea detaliatd a atributiilor partenerului in cadrul campaniei.
Exemplu:
Directia de Sanatate Publica Gorj

o Date de contact

o Atributii
Noti: In regulamentul de desfisurare a campaniei apar datele de contact ale partenerilor
C.J.R.AE. semnatari ai campaniei. Fiecare unitate scolard poate s colaboreze cu acestia sau
poate sd incheie propriile protocoale de colaborare cu alti parteneri educationali.

10. SCOPUL CAMPANIEI

Fiecare unitate de invatamant participanta la campanie isi va stabili propriul scop.

11. OBIECTIVE EDUCATIONALE

| - vor fi formulate astfel incat si fie specifice, concrete, realizabile, operationale

12. GRUP TINTA

Elevii - nivelul primar

- nivelul gimnazial

- nivelul liceal
Notd: Campania se poate desfasura la nivelul intregii scoli, pe cicluri de invatamant , fara sa
fie obligatorie implicarea tuturor claselor (ex: doar la nivel primar).

13. PLANIFICAREA ACTIVITATILOR (se vor trece in ordinea desfisurdrii
Nr. | Activitatea desfasurata Perioada de Grup tinta Locul Responsabil
Crt. desfasurare desfasurarii
Denumire activitate

1. Descriere actiVItate . T | ...ttt ettt et ettt eteeae e ere et e eneenee e etenteneeerens

Denumire activitate

Descriere aCtiVItate NI. 2 | ..ottt ettt te e etsesaeeaeeeas e teenaesnee et s e atenteent e aeenes

Denumire activitate

Descriere actiVItate NT. 3B | ........occoiiiiiiiiiceiceece ettt e ere e eaeete et e ent e aseeteeneesateaeeseeenreans

n Denumire activitate

Descriere aCtiVIAte M. T1 | ........occioiiiiiiieieeeec ettt ettt ettt et e e e et e e ereeeeeteeeasenseessesaseeteessenseensessennas
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14. RESURSELE CAMPANIEI

Q) UINQAINE c.cuirininiininininnninintisssestssssssssssissssstssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssossssssssssssssonsossssssne

D) MAtEriale .....couiouiiuiiuininieinineienenininessisissississssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssnses

¢) Financiare atrase (daci este cazul; dacd nu este cazul, se va pune linie) «eeeesessessessssssssssssssssssssne
d) Materiale de educare si informare a elevilor (ex: pliante, brosuri, afise, ghiduri) ...

15. PROMOVAREA CAMPANIEI

Se vor trece modalitatile prin care se va asigura vizibilitatea campaniei desfasurata la nivelul
scolii, astfel incat ea sd devind cunoscutd comunitétii locale.

16. EVALUARE

Se au in vedere:
> indicatori cantitativi (numdrul activitatilor desfasurate, numarul elevilor, cadrelor
didactice, parintilor implicati, numarul materialelor de informare si publicitare -
pliante, brosuri, ghiduri, spoturi, filme, imnuri etc, albume foto cu imagini din timpul
activitatilor etc);
» indicatori calitativi (chestionare de evaluare finald aplicate elevilor, cadrelor didactice,
périntilor, analiza SWOT sau prin alte metode).

Data:

Denumirea unitatii de invatamant

Responsabil de campanie 1
Director,

Responsabil de campanie 2




